WIE EIN KINDERARZT EINER

BEIM WACHSEN HALF

Im Januar 2001 wurde das Regionalbtindnis Soonwald-Nahe gegrindet.

Das erfolgreichste Projekt des Bindnisses ist die Regionalmarke “SooNahe”. Ein Portrait.

DER VORSTAND

Dr. Rainer Lauf, Martina BraR, Mechthild
Wigger, Jérg Homann, Erich Faubel, Siegrid
Braun, Dietmar Brunk, Gerhard Hahn, Thomas
Pornschlegel, Luise von Racknitz-Adams,
Rainer Scriba,

Dr. Rainer Lauf aus Bad Sobernheim findet man
nicht unter wikipedia.de. Und es gibt auch kei-
ne vielfach verfassten Internetartikel. Das passt,
denn der Bad Sobernheimer Kinderarzt wirkt vor
Orxt, hier in der Region. Er war dabei, als am 23.
Januar 2001 in Kreershiuschen das »Regional-
biindnis Soonwald-Nahe e V.” auf den Weg ge-
bracht wurde. Dr. Rainer Lauf wurde zum Ersten
Vorsitzenden des neuen Vereins mit 31 Mitglie-
dern gewihlt. Ieute sind es 567 Mitglieder; Dr.
Lauf ist immer noch Vorsitzender. Unermidlich
hat er in den Jahren ihres Bestehens fiir die Re-
gionalinitiative geworben, Damals, als Regiona-
litit noch irgendwie erwas Hinterwildlerisches
anhaftete. Jeder wollte ,global® denken, groB
denken. Doch die Initiatoren der Regionalinitia-
tive haben schon damals weiter gedacht, watren

threr Zeit deutlich voraus.

Die Statuten der Initiative:

Der Vetcin sieht seine Aufgabe in der Férderung
einer ékologischen und sozial vertriglichen Regio-
nalentwicklung im Gebiet Hunsriick-Soonwald-

Nahe, insbesondere mit folgenden Zielen:
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Férderung der Heimatpflege durch

Alktivititen zur Stirkung der regionalen
Identitit sowie zut Bewahrung und
Fntfaltung der naturrdumlichen, kulturellen
und gesundheitsbezogenen Potenziale der

Region

Torderung des Naturschutzes und der
Landschaftspflege sowie der Umweltbildung
in det Region

La

Torderung von Verbraucherberarung und
Vetbraucherschutz durch Aufklédrung
iiber die Bedeutung ciner reéionzlbewussten

Tebensweise.



mythja | shutterstock.com

~SOONAHE"

Das bekannteste Projekt der Regionalinitiative ist die Regionalmarke "SooNahe'.
Regionale Lebensmittel von Hunsriick und Nahe, Produkte vom Erzeuger direkt fiir den

Verbraucher — dafiir steht die Regionalmarke SooNahe.

Regionale Geniisse von “SooNahe - Gutes von Nahe und Hunsriick” sind
als Geschenk immer eine gute Idee. Mit der Beziehungskiste von SooNahe
pflegen Sie eine gute Beziehung — zu Kunden, Freunden, anderen lieben
Mitrnenschen sowie zur Region von Nahe und Hunsriick. Als Firmenprasent oder
privates Geschenk zeigt die Kiste voller ausgewahlter regionaler Lebensmittel, dass
Sie Qualitit und Genuss ebenso zu schatzen wissen wie den Beschenkten. Die
Verpackung besteht aus naturbraunem Wellpappekarton, wie er flr Weinprasente
verwendet wird. Der Karton tragt eine blaue Banderole mit dem Schriftzug
"Beziehungskiste” und den SooNahe-Wimpel. Er ist mit Holzwolle ausgepolstert.

DIE BEZIEHUNGSKISTE

Idee und Anspruch

Verbraucher und Verbrauchetinnen kénnen durch
die Wahl ihrer Lebensmittel dic Tebensqualitit in

unserer Region mitgestalten.
Der Konsum regionaler Produkte

¢ stirkt unsere einheimischen Erzenger- und
Verarbeitungsbettiebe

¢ sichert Einkommen und Arbeitsplitze in der
Region

¢ spart Encrgie durch kurze Transportwege und
reduziert die Umweltbelastung

*  sichert unsere an Artenvielfalt reiche Kultur-

landschaft durch eine intakte Landwirtschaft

SooNahe steht fiir ,,Gutes von Nahe und Huns-
riick”, Die Regionalmatke macht Lust auf regio-
nale Produkte und leistet damit einen Beitrag zur
Starkung unserer Region. Das Landesprogramm
Llntegrierte Lindliche Entwicklung (ILE)” schafft
dafiir die Grundlage.

Nutzen fiir Verbraucher

Mit der Regionalmarke kénnen Verbaucher und
Verbrauchetinnen mit gutem Gefithl genieBen,
denn es steckt ,,Gutes von Nahe und Hunsruiick™

datin,

*  Sie erhalten Ware, die sich vom durchschnitt-
lichen Angebot positiv abhebt, Nurausgesuch-
te Produkte aus kontrollierter, dokumen-
terter Brzeugung und Verarbeitung gentigen
den hohen Anspriichen von SooNahe.

¢ Sie kénnen sich auf die Trische von
SooNahe-Produkten verlassen, weil diese auf
kutzem Weg in den Verkauf gelangen.

= Sie genieBen den echten Geschmack, denn
die SooNahe-Produkte werden reif geerntet
und schonend verarbeitet,

¢ Sie erwerben mit SooNahe Tebensmittel ohne
Gentechnik.

*  Sie erkennen die regionale Qualitit auf den
ersten Blick durch das SooNahe-Logo.

*  Gentechnikfreic Lebensmittel von Hunsriick,
Nahe und Soonwald veteinen den Ansptruch

auf Gesundheit und Genuf3,
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FREIZEIT, GENUSS, KULTUR, GESUNDHEIT

SCHWITZEN CHUTNEY STILLER MONAT
IST GESUND SENF & CO. NOVEMBER
Tipps firden Fernsehgarten-Rezepte Unsere Buchtipps

gepflegten Saunagang zum Nachkochen Chandler & Genazino



